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стОимОсть реКламных 
телевизиОнных КОнтраКтОв в 2012 ГОдУ

средний реКламный дОхОд КОманд

дОхОд От КаждОГО дОллара, 
влОженнОГО в титУльнОе спОнсОрствО

ОБщая прОдОлжительнОсть 
телетрансляций в 175 странах

Исследование Исследование

Деньги на двух колесах
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Cyclingnews.com и компания Repucom провели совмест-
ное исследование рекламного рынка профессионально-
го велоспорта в 2012 году. Его задачами было оценить 
масштабы рынка, проанализировать его составляющие 
и понять, какую выгоду из участия в соревнованиях из-
влекают спонсоры.
Суммарный показ телевидением велогонок в сезо-
не-2012 вырос в полтора раза, а доходы от телевизион-
ной рекламы превысили 2 миллиарда долларов. Зна-
чительную часть средств организаторы и участники 
зарабатывают во время «Тур де Франс», тогда как на 
протяжении остального сезона доходы остаются отно-

сительно низкими. Второй по доходности гонкой оста-
ется «Джиро д’Италия».
Отмечается, что спортивные результаты не связаны 
напрямую с доходностью команд. При этом спонсо-
ры получают существенную отдачу от своих вложений. 
Однако исследователи приходят к выводу: чтобы сде-
лать профессиональный велоспорт еще более привле-
кательным, необходимо внести серьезные изменения в 
сложившийся за более чем столетие распорядок жизни. 
Устаревший подход к календарю тормозит развитие ин-
дустрии и не позволяет ей рассчитывать на существен-
ный прогресс.

1. LCL Banque 2. Festina  
3. Skoda 4. Carrefour 5. Digital 
6. Alcatel 7. Vittel 8. Le Coq 
Sportif 9. Estathe 10. PMU 
11. Yorkshire.com 12. Iseo 
Serrature 13. Ristora  
14. CAME 15. PowerBar

доход команды  
FDJ BigMat во время  

8-го этапа «тур де 
Франс» – 

9.9  
млн долларов

$ 2.1 млрд

$ 88.4 млн

$ 5.4
68 000 часов

 (на 54% больше, чем в 2011 году)

ОБщая сУмма  
реКламных  
КОнтраКтОв

$ 2 080 652 842

дОля спОнсОрОв КОманд 
$ 1 337 359 511

дОля спОнсОрОв ГОнОК 
$ 743 293 842

1. Sky 2. BMC 3. Adidas  
4. Movistar 5. Ag2R  
6. Specialized 7. FDJ  
8. Cervélo 9. Saxo Bank  
10. Oakley 11. Europcar  
12. Cofidis 13. Rabobank  
14. Pinarello 15. Lotto

доля рекламных  
телевизионных  

контрактов  
команд – участниц  

«тур де Франс» 2012 года 

79.9%

нациОнальная принадлежнОсть 325 КрУпнейших спОнсОрОв  
прОФессиОнальнОГО велОспОрта

дОля телевизиОннОй реКламы «тУр де Франс» в расхОдах сезОна-2012
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ДОля 
ТЕлЕВИЗИОННОй 
рЕКлАМы

три сильнейшие КОманды: три хУдшие КОманды:

Lampre Katusha VacansoleilEuropcar
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Saur-Sojasun
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Sky
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